Brand a performance v digitalnim marketingu




Brand a Performance

Téma prednasky:
ProC se vyplati budovat brand. Jak jej délat lokalné v ramci vyuziti digitalniho

marketingu a kdy mit strategii zamérenou na brand, kdy performance, nebo
kombinaci.



Vase moznée prodejni kanaly: pro a proti

e prodejci trhy, prodej ze dvora, obchody, retezce,
velkoobchody apod.

e marketplace, nebo jako dodavatel napr. Rohlik, nebo
Sumava Produkt

e vlastni eshop



Vlastni eshop - co je treba zvazit

Malo konverzi - smart kampané

Malo referenci - mensi davéryhodnost proti konkurenci

Malo fans na FB a IG - lookalike audience

Malo stalych zakazniku - pravidelné trzby

Mala navstévnost z organického hledani

Nevim co oCekavat, pro¢ prodeje nasledné nemam, nebo mam vysoké
CPA, PNO, nebo nedosahuiji cilenych trzeb

Uzky sortiment - $patnd vytézitelnost zdkazniku, nemoznost cross sellingu
Nejvice vas stoji akvizice nového zakaznika

e Sortiment komplikovany na logistiku pri kusovych objednavkach od
danych zakazaniku online



Reseni - brand building

Budujte znacku svych produktu a farem

Oblibenou znacku jen tak snadno nenahradite

Zavedena znacka vam bude generovcat vétsi ziskovost pri mensim
objemu prodejl, nez masivni vyroba a logicky vétsi podil na trhu
Zakaznici budou mit jasnou predstavu co od Vas mohou Cekat. Snadno
vase produkty rozeznaji a vi co znamenaji

Diky digitalnimu marketingu a socialnim sitim, muzete budovat znacku i u
urcité cilové skupiny, kde lze predpokladat vétsi zajem o vase produkty,
nebo lokalné. Navic vSe muzete vyhodnocovat skrz data



Marketingova strategie pro brand building

Brending, rebranding, media mix

Research aktualniho stavu a konkurence + cilova skupina, stanoveni cil

Firemni identita - pfibéh znacky / kreativa. Mit jasné odliSitelnou identitu.
Jednoduchou a jasnou komunikaci. (ukazka ZLATO KLENOTY)

Online marketingové strategie v zavislosti na cilech (kde budu prodavat, cile
brandové, nebo vykonnostni, kde jsou produkty k dostani) + nastaveni komunikace
+ media plan

Lokalni cileni a data umoznuji v ramci online inzerce budovat brand jen v regionu
kde chcete a vybrané skupiné lidi, kde predpokladame, ze by méli mit vétsi zajem o
vaSe produkty a akceptovat i vy3Si cenu za kvalitu
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Ukazka uspesného rebrandingu, komunikace znacky

Zlato klenoty (ecommerce):
e Kreativa, logo, komunikace socialni site

Telly (pay TV):
Spolecnost DIGI TV prosla v roce 2020 rebrandingem na Tell

e kompletni komunikace nove znaCky v ramci socialnich siti,
PPC reklamy Ads, Sklik, Adform a nakupu medii



Ukazka komunikace na socialnich sitich

Vybrané socialni sité:
e Facebook
e Instagram



Ukazka komunikace na socialnich sitich
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Ukazka komunikace na socialnich sitich
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Ukazka komunikace na socialnich sitich

@ Telly

Nejstabiln&jsi internetova TV. Pfeskakujte
reklamy, nahravejte filmy a serialy. Kupte
vyhodné v letni akci. Snadna a rychla aktivace.
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Aplikace pro smart TV.

Samsung, LG, Android...
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Digitalni marketing - mereni, statistiky

Vybrané socialni sité:

e Facebook + Instagram
e Google Analytics



